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Nascita ed evoluzione di  una professione,  La f igura del Wedding Planner,  Storia del matrimonio,  I l  matrimonio con
il  r ito civi le,  Le superstizioni e le curiosità,  I l  r ito del matrimonio nelle rel igioni :  matrimonio cattolico
concordatario,  ebraico,  ortodosso,  protestante,  islamico,  I l  Matrimonio Simbolico,  L 'abito da sposa,  I l  velo ed i l
bouquet,  I l  portamento,  Lo sposo ed i l  suo abito,  Le damigelle e paggetti :  i  loro abit i ,  Trucco ed acconciatura
della sposa,  Scegliere la location,  Scegliere i l  tema, Come organizzare i l  r icevimento,  Tipologie di  servizio di
r istorazione,  I l  menu, La torta nuziale,  Le decorazioni f loreali  del  matrimonio in chiesa e nella location,  Le
partecipazioni di  nozze,  Le bomboniere,  i  confetti  e i  Wedding Favours,  La l ista di  nozze,  Le regole del galateo,
Servizio fotografico,  Servizio audiovisivo,  Scelta delle musiche,  Strumenti  per avviare l 'att ività come Wedding
Planner,  Adempimenti  burocratici ,  Scelta della forma giuridica,  Comunicare l ' immagine:  l ' immagine di  sé,  i l  s ito
internet,  gl i  strumenti  di  comunicazione,  i l  passaparola,  Un aiuto funzionale dal marketing:  la gestione del cl iente.


