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A C C A D E M I A  D O M A N I

Q u e s t o  C e r t i f i c a t o
è  a c c r e d i t a t o

d a  V e r i F o r m

Introduzione a Facebook, Concetto di Funnel Marketing, Algoritmo di Facebook, Creare una pagina
dal proprio profilo, Creazione Post, Account Pubblicitario, Voci Pannello, Creazione Campagne,
Gruppi di inserzione: introduzione e Budget, Approfondimento Budget e ottimizzazione, Pubblico,
Posizionamenti, Creazione Ads, Notorietà del brand, Copertura, Traffico, Interazione, Generazione
contatti,  Inserzione Video, Installazione App, Conversione, Catalogo, Vendita, Retargeting, Pubblico
Sito web, Pubblico Lista clienti, Pubblico Video, Pubblico Contatti,  Pubblico Eventi, Pubblico
Instagram, Pubblico Pagina, Esempio inserimento pubblico, Business Manager, Messenger
Marketing, Campagna Lookalike, Facebook Canvas, Campagna di test A/B.


