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A C C A D E M I A  D O M A N I

Q u e s t o  C e r t i f i c a t o
è  v a l i d a t o

d a l  s i s t e m a  V e r i F o r m

Introduzione alla piattaforma: Come funziona Google Ads, Dove vengono posizionati gli annunci,
Creare un account, Configurare un account; Le campagne e le strategie d’offerta: Personalizzare le
campagne, Budget, Strategie di offerta, Target CPA, ROAS, Massimizza clic, Conversioni,
Monitoraggio conversioni, CPC Manuale, Personalizzazioni specifiche per campagna display,
Campagna shopping, Campagne video e app, Altre impostazioni; Estensioni: Sitelink, Callout,
Chiamata, Snippet strutturato, App, Modulo lead, Promozione, Prezzo, Località; Creare gli annunci:
Gruppi di annunci, Crea annuncio, Parole chiave, Tipologie di parole chiave, Contenuti vietati,
Strumenti di Google; Ulteriori funzionalità: Asta di Google, Modificare campagna, Remarketing,
Analisi dei risultati, Google Analytics.


